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INTRODUCCION

El Instituto Alexander von Humboldt a través de la linea de Investigacion de
Biocomercio Sostenible, promueve el desarrollo de investigaciones de
mercadeo que sirvan como herramienta a las diferentes empresas para la
generacion de estrategias de comercializacion de sus productos, asi como la
generacion de valor agregado a los mismos, a través de practicas ambientales,
sociales y econdomicas sostenibles que les permita acceder a nuevos
mercados.

Acorde a los objetivos de la linea de investigacion, el programa de Biocomercio
Sostenible en el marco del convenio firmado en diciembre de 2006 con la
Corporacion para el desarrollo sostenible del sur de la Amazonia
CORPOAMAZONIA, desarrollan actividades para lograr el fortalecimiento
administrativo, técnico y comercial de las empresas de Biocomercio Sostenible
de la parte sur de ésta region.

Dentro de éstas actividades se encuentra la generacion de informaciéon que
describa el sector artesanal, mediante el andlisis de los canales de
comercializacion empleados actualmente, asi como de la oferta y la demanda
Local y Nacional, estudiando el comportamiento de los productos artesanales a
base de fibras, semillas y maderas.

Ademas, se busca determinar debilidades y fortalezas de la cadena en el area
de mercadeo asi como potencialidades detectadas por los artesanos y las
entidades de acompafnamiento.

El documento se encuentra segmentado en las siguientes partes:
La primera es una descripcion general del sector, en la que se analiza
informacién secundaria de orden nacional.

Posteriormente se estudia la oferta regional de 8 iniciativas artesanales de
biocomercio sostenible apoyadas en el marco del convenio IAvH vy
Corpoamazonia. El estudio incluye la descripcion del portafolio de productos,
los volumenes de produccion, las plazas, canales y precios de comercializacién
de las artesanias de los indigenas del Amazonas y putumayo, se evalla
ademas, la participacién de las empresas en el mercado nacional, a través de
ferias como expoartesanias (2006). Se identifica la competencia, las
estrategias de promocion y publicidad actualmente empleadas, asi como los
canales potenciales de comercializacion.

La siguiente parte es una descripcién de la demanda nacional y local con
identificacibn de mercados potenciales, asi como de las tendencias del
mercado en su consumo.
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Finalmente, se presenta un analisis de las debilidades, fortalezas, amenazas y
oportunidades detectadas en los artesanos, de manera conjunta con los
empresarios.

El andlisis de la informacion anteriormente descrita busca detectar cuellos de
botella a lo largo de la cadena de comercializacion de los productos
artesanales asi como generar unas recomendaciones que para superarlo.
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OBJETIVOS

Objetivo General

Recopilar y analizar informacion primaria y secundaria de artesanias
terminadas en maderas como el palo de sangre y en productos naturales no
maderables como la chambira, yamchama y semillas nativas, que permita a
los empresarios de bicomercio sostenible y a los demas actores involucrados
en el sector artesanal, tomar decisiones acertadas en la planeaciéon de sus
estrategias de comercializacion, a partir de una vision de mercado local,
regional y nacional de su actividad

Objetivos Especificos

1. Realizar una descripcion de la oferta regional de las empresas
artesanias de Biocomercio Sostenible de Amazonas y Putumayo,
teniendo en cuenta los productos, las plazas locales y nacionales y los
precios, asi como la promocion y publicidad de las artesanias de las
region.

2. ldentificar y analizar la competencia con respecto a las empresas de
artesanias de biocomercio a nivel regional y nacional.

3. Describir la demanda nacional y local actual y potencial, asi como la
tendencia de consumo para poder detectar ventajas competitivas en las
empresas de biocomercio.

4. ldentificar los canales de comercializacién actualmente empleados en el
sector.

5. Detectar fallas que entorpecen el proceso de comercializacién en los
diferentes canales actualmente empleados

6. Clasificar y priorizar los canales de comercializacion de acuerdo al flujo
de artesanias movidas en cada uno.

7. Analizar el comportamiento de los productos artesanales a través de las
matriz DOFA
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METODOLOGIA

La metodologia empleada para desarrollar este estudio de mercado en el
marco del proyecto denominado “Desarrollo de un plan de fortalecimiento
administrativo, técnico y comercial a empresas de biocomercio de la regidén del
sur de la Amazonia fue la siguiente:

Identificacion de las empresas de Biocomercio Sostenible

Primero se realizé la busqueda e identificacion de las empresas de
Biocomercio Sostenible ubicadas en los departamentos de Amazonas, Caqueta
y Putumayo. Para esto se tuvieron en cuenta aquellas iniciativas que
presentaran o hubiesen presentado un trabajo frecuente con el programa de
Biocomercio sostenible del IAvH' y/o con Corpoamazonia®. El resultado
arrojado fueron 20 empresas artesanas.

Recopilaciéon de informacién primaria

Una vez identificadas las 20 iniciativas, se hizo la aplicacién personalizada de
la ficha técnica de biocomercio sostenible, que permitié realizar el diagnostico a
cada iniciativa, evaluando los aspectos sociales, econémicos y ambientales asi
como valorar las cadenas involucradas en el sur de la Amazonia.

De las 20 empresas identificadas inicialmente, se seleccionaron las primeras 7
iniciativas que presentaron las mejores calificaciones en los aspectos sociales,
ambientales, econémicos y legales, se descartaron las de naturaleza
netamente comercial sin el componente de fabricacion y las de desarrollo
incipiente.

Se prioriz6 la cadena de artesanias en razdén a la elevada cantidad de
iniciativas presentes en la region, al significativo nimero de personas que
basan su economia en esta actividad y al fuerte impacto social y ambiental que
se refleja en la zona comparado con otras cadenas como la de heliconias o
ecoturismo.

Posteriormente, se estructurd un taller para hacer el mapeo en mercado de la
cadena de artesanias en los Departamentos de Putumayo y Amazonas, la
metodologia empleada fue la propuesta por el CIAT® en el documento:
“Estrategias de competitividad para cadenas productivas con productores de
pequefna escala” (Manual de campo). Es decir, se reunieron los empresarios
de la cadena de artesanias de cada uno de los departamentos en espacios y
tiempos diferentes para que en conjunto dibujaran el mapa de mercado de la

!Instituto de Investigacién de recursos biolégicos Alexander von Humboldt
? Corporacién para el desarrollo sostenible del sur de la Amazonia
? Centro de investigacién de la agricultura tropical
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cadena. Para esto se disefi6 como herramienta la encuesta para la descripcion
de la oferta local, en la que se consultaba sobre datos de publicidad, precios,
productos, puntos de venta y canales de comercializacién empleados.

La encuesta no fue aplicada a cada empresario de manera individual sino que
fue la guia utilizada por los investigadores de biocomercio sostenible para ir
orientando la elaboracién del mapeo de la cadena productiva.

Ademas se realiz6 de manera conjunta con los empresarios la identificacién de
fortalezas, debilidades, amenazas y oportunidades del negocio.

Levantamiento de informacion secundaria

Una vez se recogid la informacion primaria en campo, se procedié a revisar
datos secundarios. Para ello se recurri6 al centro de investigacion y
documentacién Artesanal "CENDAR™, y se buscé informacién en proexport y Aid
to Artesains, se revisO la agenda interna sectorial artesanal y los documentos
de mercado elaborados al interior del IAvH. Artesanias de Colombia aport6 el
informe final con la evaluacion de resultados de expoartesanias 20086,
documento que permitié evaluar la participacibn de las empresas de
biocomercio sostenible de la regién sur de la Amazonia en la feria anual de
artesanos realizada en Bogota.

Analisis de la informacion

Se realizé la tabulacién de los datos obtenidos en campo y se contrastaron con
los recopilados por Plantta® que al momento de elaborar este documento se
encontraban realizando 30 planes de negocio con las diferentes empresas de
biocomercio sostenible de Putumayo, Caqueta y Amazonas en el marco del
convenio IAvH — corpoamazonia. Los resultados del ejercicio se convirtieron en
los insumos que alimentaron este documento.

A continuacion se presenta el esquema que evidencia la ruta metodolbgica
empleada para la elaboracién y desarrollo de este estudio:

4 http://www.artesaniasdecolombia.com.co/cliente/servicios/busquedadoc.jsp

> Corporacién de Planeacién y Transferencia Tecnolégica Agropecuaria
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Grafica No.1 Ruta metodolégica empleada para la elaboracion del presente Estudio de mercados

Ficha técnica de Identificacion de las empresas de Listado de empresas
Biocomercio biocomercio a entrevistar (Febrero de 2007)

Recoleccion de la informacién con aplicacién de la ficha
técnica para empresas de biocomercio (Marzo — Abril de 2007)

| Cadenas priorizadas por
Diagnéstico de las Analisis de informacién y Priorizacion de Rpeoién P
empresas de biocomercio dos cadenas productivas (Mavo de 2007)
|
Disefio de las herramientas necesarias para la
realizacion del Taller para el mapeo de mercado de las
cadenas priorizadas Informacién sobre la
T T oferta |
DOFA con enfoque en Mapeo de la cadena productiva
mercados (Junio — Julio 2007) (Junio — Julio 2007) Listado de
| | compradores actuales
D ici6n de | les d mercializacion local (demanda)
escripcion de los can;:giosaclzo ercializacion local y Informacién primaria

Levantamiento de informacién secundaria sobre la
demanda del producto priorizado

Andlisis de la informacion y determinacién de cuellos de botella en la Sondeo de
comercializacion de las conservas derivadas de los frutales Amazoénicos mercado

Fuente: Autor 2007
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1. MARCO REFERENCIAL

La fabricacion de objetos mediante la transformacién de materias primas
naturales basicas, a través de procesos de produccion no industrial que
involucran herramientas y maquinas simples con predominio del trabajo fisico y
mental, se conoce como artesania.

Existen diferencias al interior de la produccion artesanal: Algunos productos
son de tipo utilitario y toleran producciones a escala, otros son piezas Unicas.
No obstante, con tecnologia de producciéon o sin ella, la artesania es un
producto con identidad propia, ubicado en una dimensién econdémica distinta de
la de la industria por su alto contenido de mano de obra, y porque incorpora
elementos histéricos, culturales, estéticos, y artisticos. Por esto adquiere la
categoria de obra de arte.®

Se consideran usualmente cuatro formas de artesania, correspondientes a los
diversos espacios sociales en que ésta se desarrolla: artesania indigena,
artesania tradicional y artesania contemporanea.

La artesania tradicional es realizada por comunidades mestizas y negras,
exhibe un completo dominio de materiales y esta fundamentalmente
influenciada por la vision de los originarios inmigrantes europeos. La alta
capacidad de produccién de estas comunidades y los precios competitivos de
sus productos han permitido su permanencia en el mercado con una demanda
sostenida, a pesar de la fuerte competencia que enfrentan con los sustitutos
fabricados mediante procesos industriales.

La artesania contemporanea clasifica la produccién de objetos desde el
marco de los oficios artesanales, en cuyo proceso se involucran elementos
técnicos y estéticos procedentes de diferentes contextos sociales, culturales y
economicos. Esta forma de artesania ha presentado procesos de
transformacion tecnolégica y una preocupacion por incorporar creatividad y
calidad en los productos.

Finalmente, la artesania objeto del presente estudio, es decir La artesania
indigena, materializa la expresion cultural de este tipo de comunidades, es
relativamente cerrada y su conocimiento se transmite de generacion en
generacion; se caracteriza por la limitada capacidad de produccion de las
comunidades étnicas y la oferta limitada, hecho por el cual se expresa
usualmente en disefios exclusivos.’

® Agenda interna setorial. Sector Artesanal. Septiembre de 2006
" Ibid, pg 5
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De acuerdo con Artesanias de Colombia, las diversas formas de trabajo
artesanal se encuentran clasificadas en 52 oficios artesanales

Alfareria

Decoracién del Cuero
Marroquineria Tejeduria en telar
Aplicaciones en Tela

Trabajo en coco
Ceramica y Porcelana
Fundicion Pirotecnia
Trabajo en pauche

Curtiembre y Teneria
Marqueteria

Taracea

Vitraleria

Calado Estampado
Parafernalia y Utileria
Trabajos en cacho
Carpinteria Forja
Pintura

v v

v v

v v

v v

v Dulceria v' Cereria

v' Metalisteria v Grabado Plateria

v Tejidos v' Trabajos en tagua
v' Barniz de Pasto v Cesteria

v Ebanisteria v Instrumentos Musicales
v" Mimbreria v' Sombreria

v' Torneado v" Trabajo en totumo
v Bisuteria v Cordeleria e Hilanderia
v" Encuadernacién v' Joyeria

v" Mufequeria v Talabarteria

v’ Trabajos Decorativos v Trabajos Intermedios
v" Bordados a mano v' Costura

v" Enchapado en Tamo v Jugueteria

v" Orfebreria v’ Talla

v Trabajos en Bambu v" Vidrieria

v v

v v

v v

v v

v

De estos, se tiene que las empresas de bicomercio sostenible dedicadas a la
elaboraciéon y comercializacion de artesanias se clasifican dentro de las
categorias de tallas, tejidos, instrumentos musicales y bisuteria en semillas
naturales.

Los materiales mas empleados, a nivel nacional, en la elaboracion de las
artesanias son: figue, seda, cana flecha, algodén, fibra de platano, lana,
esparto, palo de sangre, cabecinegro, damagua, palma estera, paja tetera,
wérregue, chiqui chiqui, cumare, chocolatillo e iraca. De las anteriores, son
caracteristicas de la region sur de la Amazonia, el palo de sangre, la chambira,
la yamchama (Conocida también como damagua), la macana, las semillas de
asai, lagrimas de San Pedro, lagrimas de virgen, cascabel y chochos.

En el sector artesanal en Colombia, segun informacién del Censo Econdémico
Nacional, aproximadamente 350.000 personas se dedican a oficios
artesanales, representando alrededor de 15% del empleo de la industria
manufacturera; existen ademas 1.200.000 personas vinculadas al sector de
manera indirecta ya sea como artesanos de dedicacién temporal, como
agentes comerciales, o como prestadores de servicios de desarrollo. Esta
poblacibn se concentra especialmente en areas urbanas (capitales

HUMBOLDT



BIOCOMERCIO
\ SOSTENIBLE

departamentales y cabeceras municipales), encontrandose en las areas rurales
aproximadamente 50.000 artesanos entre campesinos, colonos o indigenas.®

Segun informaciéon del Censo Econdémico Nacional del Sector Artesanal,
aproximadamente 350.000 personas se dedican a oficios artesanales,
representando alrededor de 15% del empleo de la industria manufacturera;
existen ademas 1.200.000 personas vinculadas al sector de manera indirecta
ya sea como artesanos de dedicacion temporal, como agentes comerciales, o
como prestadores de servicios de desarrollo. Esta poblacion se concentra
especialmente en areas urbanas (capitales departamentales y cabeceras
municipales), encontrandose en las areas rurales aproximadamente 50.000
artesanos entre campesinos, colonos o indigenas.

Los principales mercados para la produccién artesanal son los municipios en
los que habitan los artesanos. Sélo 1,3% de los talleres artesanales censados
exporta y, ademas, lo hacen de manera ocasional. Las ventas del sector en el
ambito nacional, se distribuyen en 85% en el municipio de origen, 8% en otros
municipios y 3% en otros departamentos.

¥ Ibid pag 9
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2. DESCRIPCION Y ANALISIS DE LA OFERTA

2.1.DESCRIPCION DE LAS EMPRESAS OBJETO DE ESTUDIO

En el departamento de Putumayo se conocen 141 artesanos residentes en los
distintos municipios del departamento® de los cuales 9 fueron pre
seleccionados en el convenio IAvH — Corpoamazonia y 3 fueron favorecidos
con acciones tendientes a su fortalecimiento técnico, financiero y comercial,
una vez se les realizé el diagndstico con la matriz de precaucion y de principios
y criterios de biocomercio sostenible. Sin embargo, el estudio incluyé una
empresa mas de putumayo (Arte Jacam), debido a que sus productos tienen un
reconocimiento local y su participaciéon en el total de las ventas de los
productos artesanos de la regiéon sur de la Amazonia en la feria de
Expoartesanias es significativa

Con esta misma metodologia fueron seleccionadas las 4 empresas del
Amazonas que junto a las tres de Putumayo anteriormente mencionadas son el
objeto del presente estudio.

Sin embargo, a pesar de que de las 20 empresas identificadas inicialmente solo
se apoyaron 7 en los aspectos anteriormente mencionados, todas si fueron
beneficiarias de la estrategia comercial disefiada por el IAvH en el marco del
convenio con Corpoamazonia.

A continuacién se presenta una breve descripcion de las empresas objeto de
estudio, la informacion fue obtenida de los planes de negocio elaborados por
Plantta con cada una de las iniciativas:

PUTUMAYO
GRUPO ARTESANAL SOL NACIENTE

El Grupo Artesanal Sol Naciente, estd formado por 10 familias, su tradicion es
guardada y transmitida por las mujeres. Es un medio por el cual los artesanos
integran sus esfuerzos particulares para beneficio colectivo, tienen organizada
la produccion por procesos, con un alto compromiso con la produccién del
grupo, han establecido en tiempos de bajas ventas cada productor tiene
mercados libres. Sus productos y procesos asociativos y productivos se
encuentran en permanente evolucion.

° Ministerio de la Cultura. Sistema Nacional de Informacién cultural. 2007
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Tienen fundamentado como asociacion los valores de cada trabajo, es de
enumerar que cada persona cumple un papel dentro de la cadena productiva.
El tallado lo hace una persona; ella cobra un precio por entregar el producto
crudo, lijada. Cada uno de los artesanos del grupo recibe un pago de acuerdo
con la etapa de proceso que realiza. '

PUTUMAYO ARTESANO

Putumayo Artesano es una Asociacion formada por indigenas Inga y Camentsa
del Valle de Sibundoy, son duefios de un proceso de investigacién contindo
sobre su cultura, su modo de vida, sus festividades y la vision holistica de su
universo.

La Asociacion es un medio por el cual los artesanos integran sus esfuerzos
particulares para beneficio colectivo, este modelo parte de la concepcién
comunitaria del trabajo artesanal, cada artesano invierte en materia prima, la
transforma y coloca un valor a ganar por unidad, las labores de
comercializacién se realizan por turnos, los costos fijos se distribuyen entre los
miembros de la comunidad y cuando se vende se entrega a cada artesano el
valor final que ha determinado para su producto.'’

ARTE CAMENTSA

La Asociacion Artes Camentsd, esta formada por 10 mujeres. Tienen
experiencia en el oficio de mas de siete afos. Durante el 2004, ésta
Asociacion participé en la inauguracion de la casa del indio amazdnico en
Washington, donde obtuvieron ventas por US14.000

Es un medio por el cual los artesanos integran sus esfuerzos particulares para
beneficio colectivo, tienen organizada la produccién por productos, con un alto
compromiso con la produccién del grupo

Su proceso productivo familiar, donde el nucleo basico esta formado 10
mujeres, cuatro de una misma familia y seis externas. Tienen otras fuentes
adicionales de ingresos'?

ARTE JACAM

La empresa Arte Jacam es una iniciativa constituida por 5 socios indigenas,
que elaboran artesanias en madera como butacos, bateas, fruteros vy
mascaras, comercializa en el mercado local, regional, nacional e
internacional.’®

9. Grupo artesanal Sol Naciente. Plantta. Plan de Negocios 2007
"' Asociacién Putumayo Artesano. Plan de Negocios 2007.

'> Artes Camentsa. Plantta. Plan de Negocios 2007.

¥ Ficha técnica sobre empresas de biocomercio. 2007
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AMAZONAS
ARTE YACURUNA

El modelo empresarial de Arte Yacuruna es familiar, se caracteriza por tener un
lider que guia los procesos productivos y de comercializacion. En ésta unidad
productiva, todos sus integrantes ganan de acuerdo con las piezas elaboradas
o terminadas que son vendidas. El lider fija el precio final y negocia la compra
de materia prima para la comunidad.’ El nimero total de socios es 5 indigenas
Ticunas ubicados en Leticia.

CHUNAKI BARU

La Asociacion de Artesanos Pajaro Carpintero y Pajaro Mochilero CHUNAKI
BARU, esta formada por 18 indigenas pertenecientes a las etnias Indigenas
Ticuna-Huitoto, que es sostenida gracias a las cuotas que aportan sus
miembros y que son aprobadas por la Junta Directiva o la Asamblea General y
aportes de entidades nacionales e internacionales.™

DELFIN ROSADO

El Delfin Rosado es una Asociacién de 12 Indigenas Cocamas y Ticunas, que
producen y comercializan tallas en palo de sangre %/ macancagua,
comercializan en Macedonia, donde tienen un punto de venta.’

MUNANE

Munane es una Asociacion de 115 Indigenas Cocamas, Huitotos, Yagua y
Ticunas, que se separaron de la Asociacion Delfin Rosado, producen y
comercializan artesanias elaborados en palo de sangre, chambira, cumare,
fibras de animales y escamas, comercializan en Macedonia, donde tienen un
punt%de venta, y asisten a las dos ferias artesanales mas importantes del
pais.

4 Arte Yacuruna. Plantta. Plan de Negocios 2007
' Chunaki Bart. Plantta. Plan de Negocios 2007
' Del fin Rosado. Plantta. Plan de Negocios 2007
'” Munane. Plantta. Plan de Negocios. 2007
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2.2.DESCRIPCION DE LAS MATERIAS PRIMAS EMPLEADAS EN LA
ELABORACION DE LAS ARTESANIAS DEL AMAZONAS Y
PUTUMAYO

A pesar de que la region sur de la Amazonia cuenta con comunidades
indigenas diferentes, la actividad artesanal que desarrollan las etnias de
Putumayo y Amazonas, se caracteriza por presentar variedad en disefios y
productos diferenciados por sus cualidades funcionales, artisticas, recreativas y
ceremoniales.

Putumayo

En Putumayo, se encuentran los grupos étnicos Inga y Camentsa que habitan
en el Valle del Sibundoy y sobre la via Pasto-Mocoa.

Las dos comunidades comparten culturalmente aspectos organizativos, pero se
reconocen como comunidades diferentes. También se ubican en esta misma
regién los indigenas Kofan, encargados de ensefar e iniciar a los chamanes o
médicos en la aplicacién de plantas medicinales.

El presente documento se elabord con los empresarios ubicados en Mocoa y
Valle de Sibundoy.

Las artesanias de estas comunidades encierran unas caracteristicas étnicas
que las hacen particulares y unicas, que se ven representadas en la
preservacion de valores tradicionales, insustituibles culturalmente y que apoyan
la cohesién familiar.®

Las técnicas artesanales se transmiten de una generacién a otra a través de la
observacion directa, especialmente en las comunidades indigenas, en donde
existe mayor motivacién por el trabajo artesanal; muchos de los artesanos
indigenas no pueden definir las técnicas utilizadas, ya que la mayoria combinan
la originalidad con la creatividad.'®

El tejido y la talla en madera son las dos actividades prioritarias ejecutadas por
las etnias Camentsa e Inga. La primera actividad es realizada por el género
femenino mediante urdimbre (Telar) y las tallas son elaboradas generalmente
por los hombres, algunas veces con fines utilitarios (implementos para el hogar)
o culturales como instrumentos de musica u objetos para rituales y festividades
(rondadores, arcos, flechas, matachines, dulzainas y san Juanes)®

" Tbid. Pag 11
" Tbid. Pag 12
* Ibid Pag. 13
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Las materias primas con las cuales se elaboran las artesanias en madera son:

- Sauce (Salix Spp) - Yarumo (Cecropia peltata)
- Chonta (Iriartea deltroidea) - Tunda

- Urapan (Fraxinus chinensis) - Tundilla

- Palo de rosa (Tipuana speciosa) - Pona

- Motilon (Sambucus spp) - Balso (Ochroma lagopus)
- Urapal

Las materias primas con las cuales se elaboran las artesanias en madera son:




Los PNNM empleados como materias primas para la elaboracion de las
artesanias del Putumayo son:

Semillas

Lagrimas de San Pedro (Coix Lacrimajovi)
Lagrimas de virgen

Chaquira

Cascabel (Pouteria Sp)

Coquillos (Attalea Sp)

Chochos (Ormosia Sp)

Ojo de buey (Mucura Sp)
Chambimbe (Sapindus Saponaria)
Acacia

Achirilla (Canna Sp) (Canna Indica)
Cerebro (Iriartea Sp)

Pepa de Pez

Guayabilla

Cancho

Hojas

Maiz (Zea Mays)

Totora (Typha angustifolia)

Tamo (Crescentia Cujeto)

Mopa Mopa (Elaeagia psatoensis)

Amazonas

En el trapecio Amazonico se encuentran los grupos étnicos: Bora, Cocama,
Ticuna y Yagua, de los cuales predominan los Ticuna en cuanto a la extension
territorial ocupada y al nimero de poblacién. #

Para el desarrollo del presente estudio se tuvieron en cuenta las comunidades
huitoto ubicados entre el Km 6 al 21 carretera Leticia. Y los Ticuna que
habitan sobre las margenes e islas del Amazonas, como Macedonia.

En estas comunidades, la elaboracion de las artesanias y de los objetos de uso
diario, es tan sélo una de las actividades que realizan cotidianamente junto a
otras como el cultivo de las chagras®, la caza, la pesca y la recoleccién de
frutos.

Pero al igual que en Putumayo, algunas artesanias, como las tallas en

*! Corporacién Iberoamericana de multiservicios. Artesanias indigenas del Amazonas y Putumayo.1997
2
Huerta
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palosangre y/o macana son actividades exclusivas de los hombres, mientras
las mujeres se encargan de los tejidos en chambira y yamchama, ambos
géneros desarrollan las actividades en sus viviendas o cerca de ellas y con
materiales que consiguen en la selva, o en los alrededores de la poblacion. En
Putumayo, la mayoria de los artesanos cuentan con talleres que en muchas
ocasiones es independiente de su hogar.

El conocimiento para la elaboracion de estos productos, es un saber tradicional
que se aprende de los mayores y a través del trabajo constante.

Las materias primas con las cuales se elaboran las artesanias en madera son:

Maderas
e Palo de sangre (Pteocarpus officinalis) madera pesada, de color rojizo,
se extrae del arbol caido y se corta con hacha en bloques para poder ser
transportado.
e Palo de cuchara (Cochlosperum vitifolium)
e Macana o chonta (Iriartea deltroidea)

Las materias primas no maderables con las cuales se elaboran las artesanias
del Amazonas son:

Chambira o palma de cumare (Astrocaryum chambira)

Planta que mide aproximadamente, sus hojas se separan del peciolo y de
ellas extraen la fibra que luego se cocina en agua por 10 minutos para
posteriormente ser extienda al sol para que se seque. Cuando ya esta seca,
se tuercen dos o mas fibras para formar una mas gruesa. Con ella se elabora
hamacas, mochilas y cuerdas para collar.

Tinturas naturales

Como el achiote (Bixa orellana) empleado para obtener el color amarillo a
rojo. El negro obtenido de la guama (Inga Sp) Otros colores se obtienen de la
maceracion de hojas con agua.

Yanchama (Poulsenia armata)

Se obtiene de la corteza del ojé. Una vez recolectada se extiende sobre un
palo y con un machacador se golpea haciendo que se estire sin romperse;
luego se lava y retuerce para ponerlo a secar al sol. Tienen usos como
vestidos, mascaras, tendidos de cama y como cuadros donde se pintan
animales o plantas.

Semillas naturales
Las mas empleadas son:
e Lagrimas de San Pedro (Coix Lacrimajovi)
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Ojo de buey (Mucura Sp)

Cerebro (Iriartea Sp)

Pepa de siringa

Chocho (Ormosia Sp)
Chambimbe (Sapindus Saponaria)
Achirilla (Canna Sp)

Chirimoya (Annona Cherimolia)
Cascabel (Pouteria Sp)

Tabano negro

Plumas

Las plumas mas usadas para collares son:

Plumas de guacamayo (rojas y azules)

Plumas de loro, de garza, de tucan (amarillas y rojas)
Plumas de paujil (negras)

Otros
e Escamas de pirarucu (Arapaima gigas) para hacer aretes
e Concha de caracol
e Huesos tanto de animales terrestres como acuaticos para hacer collares.

2.3. DESCRIPCION DE LOS PRODUCTOS OFERTADOS EN AMAZONAS
Y PUTUMAYO

Las artesanias fabricadas en el Departamento de Putumayo son:

Muebles para el hogar
Fabricadas en las maderas anteriormente mencionadas, se encuentra dentro
del portafolio de productos:
e Muebles de sala en chonta
Muebles de comedor en chonta
Mecedoras en chonta
Lamparas en chonta
Lamparas en guadua
Candelabros y accesorios en guadua.

Mascaras

Elaboradas en diferentes clases de madera. Los Camentsa las elaboran
algunas de sus mascaras con plumas o lana y representan personajes
poderosos, bienhechores, malignos y humoristicos, mientras las mascaras
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ingas son representaciones que expresan rostros de alegria, tristeza, dolor,
sorpresa, miedo. Ejemplo Matachines y San Juan

Sayos, bolsos y chumbes

Los sayos son elaborados en orlon y lana de oveja, sus colores tradicionales;
rojo, blanco azul y negro, son utilizados para abrigarse y como simbolo
tradicional de su cultura. Se elaboran por encargo en visperas del carnaval. Los
bolsos se elaboran en lana virgen con hilaza y los chumbes son elaborados con
lana de ovejo y tintes naturales y se utiliza en el vestido diario como faja
alrededor de la cintura de la mujer. Como fondo simbdlico representa el
espacio primordial donde se inicia la vida, el vientre de mujer.

Collares, Cuellos y Cinturones

Son elaborados en semillas como las lagrimas de San pedro, lagrimas de
virgen, cascabel y las mencionadas en las materias primas, sin embargo la
mas tradicional y usada en el Putumayo es la chaquira.

Instrumentos Musicales
Generalmente son elaborados con madera de tunda y tundilla. Dentro de ellos
se encuentran:
e Rondadores
Flauta dulce (cafa con boquilla 'y 6 huecos)
Flauta travesera
Zamponfa (Dos rondadores acoplados)
Banquitos
Cascabeles
Dulzainas

Otros
e Flechas
e Lanzas
e Figuras Talladas

Las artesanias fabricadas en el Departamento de Amazonas son:

Tallas en palo de sangre

Animales de la region (Manati o vaca marina, delfines rosados, tucanes,
caimanes, loros, tortugas, pirarucus, serpientes, dantas, piranas, arafnas,
chiguiros, armadillo, caimanes, alacranes, guacamayos ) y Bastones

Objetos para el hogar
Fruteros, cucharas, mantequilleras y frutas en palo de sangre

Bisuteria



